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ProComma Academic -tutkimuskirja ilmestyy ensi vuonna 12. kerran —
teemanaan strateginen viestinta. Miten strateginen ajattelu ja sen
mukaiset kaytannot muokkaavat ja haastavat erilaisten organisaatioiden
ja yhteisgjen seka henkildiden viestintaar

Kirjan artikkelit saavat laajan lukijakunnan viestinndan ammattilai-
sista, opiskelijoista, opettajista ja tutkijoista sekd muiden alojen ammat-
tilaisista, jotka haluavat tietaa enemman viestinnasta. Kirja julkistetaan
ProCom-pdivassa kesakuussa 2025.

ProComma Academic on vertaisarvioitu julkaisu (JUFO 1), joka
kasittelee ajankohtaista viestintdalan tutkimusta ja edistaa viestintaalan
keskustelukulttuuria organisaatioissa, yhteisoissa, yhteiskunnassa ja
medioissa. Kirja julkaistaan seka painettuna etta sahkoisena Heldassa.

Kutsumme Kkirjoittajiksi asiantuntijoita eri yliopistoista ja korkea-
kouluista seka akateemisen maailman ulkopuolelta. Tarjoa siis artikkeli-
ehdotusta, jossa viestintadn otetaan strateginen nidkokulma tai Idhesty-
mistapa esimerkiksi seuraavilta aihealueilta:

« Viestinndan ammattilainen strategisena kumppanina

- viestintdprofession muutossuuntia
« Viestintdtiimin johtaminen ja kehittdminen (ml. tutkimus ja konsultointi)
« Strateginen johtaminen ja strategiaty0 organisaatioissa ja verkostoissa

« Strateginen viestinta globaalissa toimintaymparistossa

Viestinndn strateginen johtaminen esimerkiksi seuraavissa konteksteissa:

« tyOyhteisOviestinta ja -vuorovaikutus, tyohyvinvointi, tydnantajakuva,
-maine, -brandi

< aineettomat padomat: legitimiteetti, luottamus, vastuullisuus, maine

« vastuullisuus ja etiikka

« kriisit, riskit, konfliktit, muutos, resilienssi toimintaympariston
muutoksessa

« tyoelaman muutoshaasteita mm. sukupolvien, kulttuurien,
arvojen moninaisuus

« tunteet, psykologia, vuorovaikutus

« visuaalisuus, taide, kulttuuri viestinnan voimavaroina

« sidosryhmat, yleisot, julkisuudet muutoksessa

< sosiaalinen media, alustatalous, digitalous, teknologia

« politiikka, vaikuttaminen, lobbaus, julkisuusdiplomatia

- markkinointi, brandit, kampanjat

« mediat ja journalismi, sosiaalinen media

* mis-, dis-, mal-, out-informaation uhat ja haasteet

« viestinnan koulutus, tutkimus, uudet osaamisen vaatimukset

« talous, innovaatiot, luovuus, kehitys, kasvu

« terveysviestinta, sosiaaliset muutokset.

Odotamme sinulta (ja mahdolliselta tyoryhmaltasi) 1-2 sivun tiivistel-
maa. Kerro, mika kasittelytavassasi edustaa strategista ndkokulmaa
valitsemaasi aiheeseen ja miksi se on uusi ja/tai ajankohtainen kirjan
lukijoille. Lisad muutama relevantti lahdeviite ja maininta keskeisista
teorioista tai tutkimuksista.

Laheta tiivistelma 15.8.2024 mennessa Elisa Juholinille (osoite alla).
Kirjan toimituskunta antaa palautteen ehdotuksista syyskuun aikana.
Vertaisarviointikierrosten jalkeen lopullisen artikkelin deadline on
8.1.2025. Artikkelin laajuus on n. 4000 sanaa.

Paatoimittajat:

dosentti Elisa Juholin, Helsingin yliopisto & Jyvaskylan yliopiston
kauppakorkeakoulu, elisa.juholin@helsinki.fi

dosentti Henrik Rydenfelt, Helsingin yliopisto, henrik.rydenfelt@helsinki.fi
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Tutkittua tietoa
ajankohtaisesta
viestintaaiheesta
ymmarrettavasti.

ProComma Academic on palkittu ja vertaisarvioitu
tutkimustietoon perustuva viestintaalan kirjasarja.
Kirja ilmestyy vuosittain ja on saatavilla
seka painettuna etta avoimesti verkossa.

Kirjasarjassa ilmestyneet teokset:
Tekoalykas viestinta (2024)
Vaikuttava viestinta (2023)
Poikkeuksellinen viestinta (2022)
Vastuullinen viestinta (2021)
Hallitsematon viestinta (2020)
Osallistava viestinta (2019)
Diplomaattinen viestinta (2018)
Mitattava viestinta (2017)
Eettinen viestinta (2016)
Lapinakyva viestinta (2015)
Sarkymaton viestinta (2014)

Kirjan kustantaa ProCom - Viestinnan ammattilaiset ry.
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